Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Prospektbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften der BAYER AG

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung. Anders lautende Bedingungen des Auftraggebers finden keine An-
wendung, auch wenn der Herausgeber im Einzelfall nicht widerspricht.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrag-
abschlul? abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genan-
nten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch ber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Herausgeber nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden NachlalR dem Herausgeber zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn
die Nichterfilllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Herausgebers beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen- Millimeter umgerechnet.

6. Auftrége fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkl&rtermaRRen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen veréffent-
licht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Herausgeber oder seinem Beauf-
tragten eingehen, dafl dem Auftraggeber noch vor AnzeigenschluR mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuftihren ist. Fir Beilagen gelten
besondere AnzeigenschluB3- und Riicktrittstermin (siehe aktuelle Preisliste)

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Herausgeber mit dem Wort ,Anzeige" deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Herausgeber behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Titels abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen
oder die ,.Netiquette" (Verhaltensregeln im Internet) verstoRit oder deren Veréffent-
lichung fiir den Herausgeber unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrédge, die bei den
Beauftragten aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Herausgeber erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen von Dritten enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber un-
verziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen, Grafiken oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen, digitale Daten, Dateien oder
Scan-Vorlagen fordert der Herausgeber unverziglich Ersatz an. Fur Fehler jeder Art
aus telefonischen Ubermittlungen bernimmt der Herausgeber keine Haftung. Der
Herausgeber gewéhrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Fir Fehler, die aus Schwie-
rigkeiten bei der Ubermittlung der Daten per Datentréger, Datenferniiber-tragung oder
aus Virenbefall auf dem Datentrager oder im Programm etc. entstehen, haftet der
Aufitaggeber.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige
beeintréchtigt wurde. LaRt der Herausgeber eine ihm hierfur gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige ereut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahtungsminderung oder Riickgéangigmachung des
Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluf? und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Aufitagserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Herausgebers, seines gesetztlichen Vertreters
und seines Erfilllungsgehilfen. Eine Haftung des Herausgebers fur Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufménnischen
Geschaftsverkehr haftet der Herausgeber dartiber hinaus auch nicht fiir die grobe
Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen
mussen - auler bei nicht offensichtlichen Méangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Anzeigen miissen vom Auftraggeber druckfahiger Form geliefert werden. Kosten fir
die Anfertigung von Druckunterlagen, Grafiken, Konzepte und Kreativleistungen, sowie fir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Korrekturen hat der
Auftraggeber zu tragen.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhdhe bzw. die tatséchliche Wiedergabehdhe der
gelieferten Grafiken oder Dateien der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die Rechnung sofort,
maglichst aber (14) vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall (z.B. Rechnungs-
formular) eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
l&sse fir vorzeitige Zahlung werden nach der aktuellen Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Herausgeber kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Herausgeber berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.
15. Der Herausgeber liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Es besteht grundsétzlich kein
Anspruch auf einen Vollbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages uber die Verdffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschlul? Uiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 %
betragt.
Darliber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Herausgeber dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, daB dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten
konnte.
17 Druckunterlagen, Dateien und Grafiken werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.
18. Erfilllungsort ist der Sitz des Herausgebers. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Herausgebers. Soweit
Anspriiche des Herausgebers nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, be-
stimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-abschluf3 seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des deutschen
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Herausgebers vereinbart.

Zuséatzliche Geschéaftshedingungen

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet sich in ihren Angeboten,
Vertrédgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste zu halten. Die
vom Herausgeber gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

b) Fir jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ist ein besonderer AbschluR zu tatigen.
Der Werbungtreibende hat riickwirkenden Anspruch auf den seiner tatséchlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlal3, wenn er zu
Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste und nach
Auftragsbestatigung zu einem Nachla von vornherein berechtigt.

¢) Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlichen Zusammenschlissen mit einer
Beteiligung von mehr als 50% gewahrt. Keine Anwendung findet er z.B. beim Zusam-
menschluf3 von verschiedenen, selbststéndigen, hoheitlichen Organisationen oder bei
Zusammenschliissen, bei denen Korperschaften des Offentlichen Rechts beteiligt sind.
d) Der Herausgeber wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigen-
[Beilagentexte die geschéftsibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den
Auftraggebern irregefiihrt oder getéuscht wird.

e) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die
Insertion von Anzeigen und Beilagen zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen
ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Herausgeber von Anspriichen Dritter
freizustellen.Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeigen/Beilagen bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaRgabe des jeweils glltigen Anzeigentarifs.

f) Aufrechnungen sind nur mit unbestrittenen und rechtskraftig titulierten
Gegenforderungen zulassig.

g) Fiir die Ubernahme digitaler Anzeigen gelten die in der Preisliste aufgefihrten
Richtlinien und ebenfalls die Richtlinien der Druckereien/Setzereien.

h) Bei 4C-Anzeigen ist ein verbindlicher Farbandruck friihzeitig vor Anzeigenschluss zu
liefern. Fiir Beilagen gilt dies ebenfalls fiir ein Musterexemplar.

i) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Konditionen auch bei laufenden
Auftragen sofort in Kraft, wenn nicht ausdrticklich (schriftlich) eine andere Vereinbarung
getroffen wurde.

j) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungstreibende bei
ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

k) Vervielféltigte Druckunterlagen, sowie montageféhige Papiervorlagen (z.B. Fotopapier)
stehen dem Verlag mit Auftragserteilung zur freien Verfiigung und unterliegen nicht der
Aufbewahrungspflicht fir Druckunterlagen.

1) Bei Konkurs und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.



